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Hvordan jobber ALLER MEDIA med data og
hva gir det av muligheter for annonsgrer?



Nar 2,1 millioner personer

o hver uke digitalt (sar, kide nip
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Hva er det vi jager etter?

“ ' o
DEN OPTIMALISERTE
VISNINGEN'!



Hva er det vi jager etter?
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Kundereisen. Veere pa riktig sted,
til riktig tid, med riktig budskap.




SN

ope ﬁ:’cste data...
iege[babe’cte

«ftudience cfemalen»
] besok pa KK i lopet av 7 dage'c

L At B L B Sy NN
] ’:,‘.{e\ tﬂ X ‘!&‘;ﬂ'( 3 ’., ot e P— v
JIER ANBLG e e L e— R

«ftudience cflale»
3 besok pa opin.bide i la,oet av 14 clage’c




DATABERIKELSE

ALLER MEDIA -

'

dag;

Databerikelse i Aller M
- 1. parts data

- Kan kjgpes direkte eller programmatisk
(PG/AG, Priva ctions, Private Deals)

- Dataer tilg;*;elig via DFP, DB
Adform

- Data kan benyttes pa alle display
format, inkl. outstream/pre-roll







Samarbeid med
Go 8]@ teknologipartnere

AudienceProject >=

® CXENSE

enreacn



DATABERIKELSE
ALLER MEDIA

* ATFERD

Teknologi “ Samfunn
“ n -

Hus og hjem

Underholdning Livsstil Husdyr

Neeringsliv

Karriere




Profilering av innhold

e Semantisk analyse* med ulik vekting av
n¢kke|0rd, perSOner, StEder EtC. (*ordenes betydning)

Profilering av cookies

e Konsum av innhold over 90 dager, siste 30
dager vektes tyngst + tid brukt pa innhold.
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-\;\é ATFERD ER OFTE ET UTTRYKK FOR B
«NOE», MEN VI VET |
UTGANGSPUNKTET IKKE NOE OM
LESER UTOVER SELVE ATFERDEN
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DATABERIKELSE
ALLER MEDIA

DEMOGRAFI |
* kjgnn/ald

* inntekt/utdanning

. arbelgsstat

* hjemmeboende bar
husholdnmgsst¢rrel’ b




DATABERIKELSE
DEMOGRAFI

21 millioner aktive cookies totalt i Norge (90 dager)

2

Modellering

315 000 aktive cookies totalt i Norge (90 dagen) Aller

‘ 1. Parts data

- - inkluderer Safari og mobil
AudienceProject >=

5,1 millioner cookies med data (30 dager)

Del din mening med oss og delta i konkurransen
om gavekort.

80%+ av annonsevisninger med data (30 dager)

orste gang du besoker nettsidene vare, kan du klikke her og svare sen
v e t og godk P



Safremt du ikke er forngyd med a na de du
allerede kjenner, eller de som allerede er
kunder, sa er modellering av data avgjgrende

for a kunne skalere volum.

Modellering medfgrer en prediksjon som aldri
blir 100%, men algoritmene leverer etter
beste evne anno 2017




M Fiskekaker

av renskaret fisk, mye smak

PRIS:
Se hyllek:

e

RETT FRA HAVET

Grov fiskeburger

MED @RRET OG KVEITE

............

4 GROVE FISKEBURGERE

Torsk og sei

| GLUTEN- OG MELKEFRI* 5006



Eksempel - malgrupper

Segment type: Country Population: Are online:

Probabilistic Norway 5.213.985 people’ 3.699.713 people®
Female o
Devices owned by females J\vyk

2.258.874 people =>  1.849.856 peoplein == 50% potential waste of

are in this segment this segment are online impressions and budget
That's 50% of the entire That’s 50% of the internet Without data, only 50 out of 100
population (incidence rate)® population (incidence rate) impressions are be on target

Segme nt variants Howdoour segments stack up against the general population?*

Segment Affinity Devices Hitrate in target group Reduced wastage
Population 100 12.365.024 50% %
Female 150 8.243.349 75% ¥+ 25%

Kilde: UserReport/SSB, 2017



TARGET GROUP

0

o

Female aged 25-44 and with children

TARGET GROUP

00

[

Male aged 45-75 with income 1.1m and
more

Eksempel - malgrupper

TARGET GROUP SIZE IN POPULATION

3.7m people are online in

Norway

TARGET GROUP SIZE IN POPULATION

3.7m people are online in

Norway

404k people / 11% of those

are in target group

156k people f 4% of those

are in target group

Kilde: UserReport/SSB, 2017



Nye segmenter - LIFESTYLE

The Cosmopolitan

— When travelling is life and life is
definitely not camping
The Sports Geek

— Betting and sports games take up most
of the time - and the rest is used to read
about sports

The Wolfs of Wall Street

— The big spenders with an interest in
everything financial

The Motor Fanatic

— There’s nothing more to live than fixing
the old Corolla

The Fashionista

— When not buying new cloths they travel
to the metropoles of the world. Where
do they find the time for their education?

The Cosmopolitan

The Sports Geek

The Wolf of Wall Street

The Motor Fanatic

The Fashionista




The
Teenager

The
Toddler

Family

The
Self-Realizer

The
Identity
Seeker

The
School Kids
Family

The
Nest
Builder

The
Teenage
Family

The
Old Senior

Nye segmenter - LIFECYCLE

The Teenager

The Identity Seeker

The Nest Builder

The Toddler Family

The School Kids Family

The Teenage Family

The Self-realizer

The Senior

The Old Senior

Young adults age 16-19

Singles age 20-39

Couples with no children age 20-39

Families with children aged 0-7

Families with children aged 8-12

Families with children aged 13+

Couples with no children age 40+

Retired age 60-69

Retired age 70+



Nye segmenter — INTENT/OWN

Intent Data duration Affinity
New Car 6 Months 400
e Replace TV-Provider 6 Months 600
Mobile P
New Mobile 3 Months 750
Travel 6 Months 300
Household
i Grocery All time 170
Travel Buyer
Ownership Affinity
Car Owner 120
. House Owner 140
TV Provider
Summerhouse 600

Owner




Nye segmenter - CUSTOM

HELSEKOST De som bestemmer 75% av
handlelisten eller utfgrer
75% av handel i dagligvare

Light- TV seer
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= Dlsse segment lages basert pa at
: vi vet noe om leserne med en
grad av sikkerhet som igjen blir
modellert for skalering i volum.




DATABERIKELSE
ALLER MEDIA

* INTERESSE

Planter og hagearbeid
Dyreelskere

Interigrdesign og innredning

Teknologi og utstyr
spilling am
Helse, trening og sunnhet

Motorsport og motorentusiaster Musikkelskere

Aktiv villmarksliv og natur

Personlig finansiering og
@konomi

Forretninger og karriere
Teater, kunst og kultur

Organisk og selvstendig
baerekraftig livsstil

Kjendiser og underholdning
Designermote og skjgnnhet
Mat, vin og uteliv

Helger og uteliv
Barn og foreldreomsorg

Video og fotografi
Vitenskap og oppdagelser
Trening

Stil og trendsettere
Sportsentusiaster

Tur, oppdagelse og reiser
Oppussing og DIY




Profilering av innhold

e Semantisk analyse* med ulik vekting av
ngkkelord, personer, steder etc. (ouenes betyening

Interesseprofil + Profilering av cookies

e Konsum av innhold over 90 dager, siste 30
dager vektes tyngst + tid brukt pa innhold.



For each interest segment, we have Each of the profiled The best matching browsers for each
specified a "perfect” interest profile, browsers has an individual interest segment are selected as
to which browsers' actual interest interest profile belonging to the segment

profiles are compared
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8 av 10 cookies tilhgrer et segment
De fleste tilhgrer 1-3 ulike segment




Visitor interests: Organic & Sustainable Development
Pecple in this audience are interested in
» Environment

» Ecological issues
* Organic preducts

Download PDF
Active browsers Weekly browsers Weekly page views
21323787 &P 367066 @ 2031925

Age distribution Children count Education level Employment

25-34 32% MNone 458 High school [ Tertiary / T... 47% Working 51%
18-24 28% 1 40% University / Postgraduate 44% Other 25%
45-54 | 12% 2-3 ) 14% Primary / Secondary sch... J§ 8.7% Studying 25%
55-64 ) 11% 4-10.3% Other [ 0.3%
35-44 P 9.9%

65 - 6.7%

-18|0.7%

L - .- Organic & Sustainable ... 100%
Gender distribution Plants & Gardening

Female 72% Hea';h. th:::_‘ss &&‘.ﬁ;ll_b___
ood, Wine inin

Male 28% : ) ]

Science & Discovery

Weekends & Mightlife




25

18-
45 -
55 -
35-

-34 32%
24 26%
54 1 15%
64 | 11%

44 19 11%

65-13.9%

-18)|0.3%

Visitor interests: Food, Wine & Dining

People in this audience are interested in
+ Home
cooking

« Eating out
« Wines

& Active browsers
1791 006

&p{ Weekly browsers
480 294

Age distribution Children count Education level

Download PDF

Weekly page views

@ 3107725

Employment

Maone 55% University / Postgraduate 43% Waorking 652%
1 35% High school [ Tertiary / T... 47% Studying 20%
2-3 10% Primary / Secondary sch... | 5.3% Other 18%
4-101% Other | 0.1%

Gender distribution

Female 72%

tale 28%

Food, Wine & Dining 100%
Health, Fitness & Wellb...
Plants & Gardening
Organic & Sustainable .
Weekends & Nightlife

Children & Parenting




Visitor interests: Celebrities & Entertainment
People in this audience are interested in
« Celebnities

« Entertainment
« Pop culture

Download PDF

m Active browsers m Weekly browsers Weekly page views

> 2024616 * 507432 @ 8249714

Age distribution Children count Educatien level Employment

25-34 29% Mane 48% University / Postgraduate 558 Working 69%
35-44 26% 1 32% High school / Tertiary / T... 39% Other 17%
18-24 21% 2-3 19% Primary [ Secondary sch... | 5.0% Studying [ 13%
45 -54 | 10% 4-|0.5% Other [ 0.3%
55 -64 P 82%
65 - 5.0%
- 18| 0.4% Interests

Gender distribution Celebrities & Entertainm... 100%
Theater, Arts & Culture 69%

Female 62% Music Lovers 46%
Male 38% Children & Parenting 36%
33%

Designer Fashion & Bea...
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NATIVE
ANNONSERING

Dette brodet gir deg bedre helse

Nar du stir foran brodhyllene kan det viere urt tenke pé et par ting.
Valg av brod kan gjore en stor forskjell og med disse oppskriftene
kommer du garantert til a fa mersmak.

oot Aller Mk
= e ov vire norske. en Brreee.
Srassthacen 560 Roiabemet og ke minst e over
- 7] wereg ner evisstheten rundt maten 1 spser, 03 Mosdan
Gen phvirker oss, bitt stame. Derfar er Get etsira viktg & finne fram tf produkier med de gode.
i o

smake skcel goot

Gode helsegevinster
Fukampasue, som Srsnes e
L —
Kestoes, utaminer, minerer
aesrssanier eon Gnarsaue et b
nmak me. Undersakeiser viser ogsh st de
tom cpicer mye fullkom, bice veler
mincrs og haravers rea fo ers-

8 com tkke ikke cplcar

fuomeprocuktar.
& sangsommere mbte 2nn mange etyper. For hayt
Y - Avget phyreer momaret
g kanse=wasionen er| seg se &n Gos grunn tr & vege g bl fere v dagens mbiger. Ru
presiotica, et 0 eip ora far de g cariene [ tyckiamen. A spise

rup ergermas ogsh mes ob & mingre syesomstemmense cecterer | b formere seg

Gir metthetsfolelse

Mengden av it kastioer birar i Freene i
e venn og gler st meten bl 103! = °

& men. Bcker ez sistre

e & Huem aoster se
en trave mieraag?
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Dagbladet

ANNONSORINNHOLI

SMART: | Oslo er billett-appen blitt den mest vanlige... Vis mes

Dette visste du kanskje ikke
om RuterBillett-appen

Noen foretrekker fremdeles reisekortet, men sa
mange som 71 prosent har na billetten pa mobil.

Ruter#

{

Les mer om annonsgrinnhold

- At vi ser en stadig ekning i app-bruk ogsa blant de som
ikke reiser kollektivt sa ofte, viser oss at kundene har god
kjennskap til fordelene som falger med appen: nemlig at

det er raskere oq billigere & kigpe billetten med mobilen

Dinside - oo o a

ANNONS@RINNHOLD

onl

Dette ma du gjore i hagen for
vinteren kommer

Plenen m3 rakes og klippes, og utemablene mé ryddes bort.

ien ex her, og det er tid for & pakie vekk

clas
ohlson Rorminguir

3 td for 413 unna

e ute far det biir kaldt

Lex mer om amnanzaranhald

Forbered plenen pa vinterkulda

forberede hagen pd 5 er k. Rak ple

uktig e ke biir |

Nedfallsirukt ber oged fjerne:

det ofte liggen

Du ber ogsd temme tanken for u ut tennpluggen. Dersom den er sotete eller

beent bir den byttes ut. Alle be,



l ‘ RETARGETING

ANNONSE
NATIVE
RETARGETING
SALGS-
UTL@SENDE
KUNNSKAPSBYGGENDE

oj etargeting ’
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NATIVE

D

ANNONSE

LOOKALIKE
AUDIENCE

KUNNSKAPSBYGGENDE

KUNNSKAPS-

BYGGENDE

LOOKALIKE AUDIENCE

Flere
lighende

lesere, gkt
dekning

Lookalike
Audience



ALLER DATA
TAKE-AWAYS

v’ Vi benytter data for & gi annonsgr anledning til 8 optimalisere sine visninger mot
sine malgrupper

v’ Var annonsgrer benytter vare data i gkende grad og oppnar gkt treffsikkerhet
v" Vi skaper ikke data for automatiserte kjgp alene, vi tenker som retail;
SAMME VARE, SAMME PRIS — DU VELGER STED

v’ Alle datamuligheter er skapt siste drgye aret, og utviklingen og tilbudet vil fortsette
a utvikle seg i rasende fart

Aller



OM VI M@TES IGJEN HER OM 5 AR OG VI SER
TILBAKE PA DAGEN | DAG VIL VI TENKE...

HUSKER DERE NAR VI GJORDE
SEGMENTERING PA DEN MATEN? DET ER
GAMMELDAGS DET...




Takk for oppmerksomheten!

Roy Jespersen

royj@aller.no

the end.
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